Els mitjans de comunicacio

Introduccio

En un curs en que tractem la vessant educativakeenador/a, la relacio
amb els pares i mares, els valors; pensar en daideéntre I'esport i els
mitjans de comunicacio serveix per reflexionar sadiguns dels referents
dels nens i nenes a qui eduqueu. | és que eleixftle manera important.
El que veuen a la televisio els fa vestir-se d'unanera determinada,
seguir uns models, fer uns gestos determinatgol@ot entrar en conflicte
amb el que vosaltres els hi dieu (no necessariampend). Per aixdo hem
pensat que val la pena reflexionar sobre aquegtsigns.

Reflexions al voltant dels “media”

Els mitjans de comunicacié de masses tradicioralevisio, premsa i
radio) tenen una capacitat d'influir a la nostrais@t considerable.
Influeixen en 'opinio, és a dir, en el que la gepina, pensa, creu. Tenen
poder perque generen opinid. Es diu que son etrtgroder, després del
financer i el politic. Esta be, perqué aixi no aigoders absoluts, pero dos
d’aquests poders no son democratics ( ni el fimandeels mitjans de
comunicacio).

Ens centrarem en la televisio i internet, ja que eldmitjans que més usen
els infants i joves.

Pel que fa a la televisio, arrossega una mala faumeala converteix en la
culpable de molts problemes: rebaixa el nivellumalt, ens torna ganduls,
no ens deixa pensar per nosaltres mateixos, cemwesls nens en uns
ximples. Cal, pero, no caure en aquest discurebgee fa és treure’ns tota
responsabilitat i que, per altra banda, no és Nuguel Porter i Moix era

un estudios del cinema i explicava qugudn va néixer, el cinema fou



acollit i aclamat com un gran progrés cientific. Baviat, pero, en
convertir-se en una diversio de gran exit i esdeveinque posteriorment
s’ha anomenat un espectacle de masses, va éssmt atas dels meés
diversos fronts. Es varen adduir raons que anawsnhdk la moral social o
I'ética religiosa a la salut, publica i privada. $acusa d’escola del crim,
pervertidor dels costums, d’inductor del pecat,folment de la violéncia”
(1). Aquestes critiques, doncs, no s6n noves. Laiside els videojocs, les
llaminadures o els parcs aquatics son entretengmdatseva funcié no es
formar persones madures i cultes. Per tant, caangala el socioleg
Salvador Cardus!... demanar objectius educatius a la televisio, és
demanar una antitelevisio. Es tan absurd com voier I'escola tingui per
objectiu divertir i distreure, és a dir, que sigina antiescola.’(2).

Un altre mitja de comunicacié molt interessant lpsrpossibilitats que ha
obert és internet. Sembla el paradigma de la thbequalsevol hi pot
entrar i buscar el que vulgui, opinar, debatre, gantir. Pero també té els
seus riscos, com apunta José Antonio Mafip@ué nos queda después de
surfear por la informacién? Un bobo espejismo deidaria. Los o0jos son
confundidos por la prisa. Empezamos a desprecido taquello que nos
exige tiempo. El director de un prestigioso progeartelevisivo de
divulgacion cientifica me dice que tiene que fragi@me mucho el
programa porque el espectador no aguanta mas de omsutos
concentrado en un tema(3).

Alerta, doncs, amb els discursos apocaliptics iafstes. Els mitjans de

comunicacié no son neutres. Tenen aspectes positambé riscos. | és

aprendre a fer-ne un bon Us el que ens convertirgelevidents, lectors,

oients o internautes savis i lliures. Es el que defer entendre als vostres
educands, logicament al nivell de cada un.

Quines son les recomanacions per aconseguir-ho?-.

Ni empassar-s’ho tot, ni pensar que som uns tteff@nipulats pels
discursos que imperen. Cal una actitud criticagragme a formar un criteri
per poder valorar el que veiem, escoltem i/o llegio expressa bé el
periodista Xavie Obach:Si comencem la formacido en els mitjans de
comunicacié condemnant els que son els sentimesgentnis dels
espectadors i creant culpabilitat en el que recgngue li agrada un
producte que és mal vist pel pensament intel-léadoainant, el més
probable és que la televisi6 ens guanyi la partida finalitat és
aconseguir una relacié meés transparent amb la tsi@v«Jo sé el que és el
que tu m’estas venent i he apres a no fiar-me ateti¢ tu». El xip de la



sospita raonable ens fa dubtar, ens convida a huswvaves fonts
d’'informacio i de passada ens fa una mica més pess (4).

Vist aix0, ara podem parlar una estona de la liveratelacio entre els
“media” i I'esport.

L’esport i els mitjans de comunicacio

L’esport entes com a espectacle té avui una priesgmait important en els
MCM. Tanmateix, les entitats esportives i els egt@s més reconeguts
obtenen molts ingressos amb les retransmissidasiié projeccio publica.

Als anys 80 comenca aquesta tendencia que no hadmcreixer i que ho
seguira fent. Els avencos tecnologics van fer gadada més atractives les
retransmissions. Més endavant, als anys 90, l'apadie canals privats de
televisio a Espanya multiplica la competencia giee es disputin el dret
d’emetre esdeveniments molt interessants que gjaranteixen audiencia,
I, aixo vol dir, guanyar diners amb publicitat. \éegcom cadenes de recent
creacid han obtingut molt bones audiencies i s’hansolidat amb la
retransmissio dels darrers mundial i copa d’Euabpéutbol de seleccions.

Avui, tot aixo segueix el seu curs. | té a la T\nca principal protagonista.
La radio i la premsa tenen una repercussio bastanor. Es formen grups
d’empreses de mitjans de comunicacié amb molt dkempeconomic. Els

clubs esportius perden autonomia, depenen delssdqes els hi donen

aguestes empreses, i I'esponsoritzacio també ddpénapareixen molt o
poc a la TV. Els calendaris de les competiciondagéen a les exigencies
de la TV. L’esport representa aproximadament esitrH i el 15 % de la

programacio del conjunt de les televisions a Europa

El que s’ha apuntat resulta forca evident, no hgaises coses a discutir.
Ara us passo unes afirmacions que hi ha gent di@askei que conviden a
la reflexio:

» “Hi ha massa esports als mitjans de comunicactdlevisio i la
radio omplen el temps amb no-res per tal d’amadir gue és
important per als ciutadans. Donen molts minutseafsortistes per no
dir res de nou i la retiren a ciutadans que teosesa dir.”



» “I'esport és un entreteniment, i com a tal, ndaires a plantejar. Si
no interessés les audiéncies baixarien i deixadiemetre’l. A més,
ofereix una alternativa amable a la crua reak@tpre plena de tensio i
de situacions dramatiques.”

» “la televisi6 només es preocupa del futbol i elpagts de motor. Si
Més no, les cadenes publiques haurien d’apostaeppbrts minoritaris.
Es ridicul, cada any diuen que aquest és el paetisegle. N'hi ha
centenars, de partits del segle.”

» “el futbol és I'esport global, planetari, i pexaien fan més a la
televisio, perqué interessa a molta més gent. A més televisio cada
setmana fan partits de basquet, d’handbol, dedennises d’atletisme,
gairebé tothom pot veure alguna cosa que li insefes

» “I'esport femeni, I'esport escolar, 'esport fatrpliscapacitats, tenen
una preséencia ridicula als mitjans. Representervatys de I'esport
millor que els futbolistes creguts que semblen@eatyes de la premsa
rosa.”

» “els mitjans de comunicacié privats son empreses han de
guanyar diners com qualsevol altre negoci. Prognamer obtenir
beneficis, i els idols esportius en generen. | &, méoltes vegades,
aguests idols mediatics fan servir la seva prajequiblica per a
projectes de solidaritat.”

La creacido de models i idols.

A les dues darreres afirmacions s’apuntava el pdpdtidol, I'esportista
gue, com una estrella de cinema, ven més enllaa deVa feina i crea
marca. Analitzem alguns dels elements que reuneagrests idols (no
necessariament els han de tenir tots):

» Evidentment, molta destresa en la feina que famsport.
» Atractiu fisic.
» Triomfador, segur de si mateix.

» Es relaciona amb famosos d’altres ambits: mUsinama...



Per als nens i nenes als qui entreneu s6n modptetamts, paren atencio
al que fan i diuen, compren els productes que aenngesteixen la seva
samarreta.

Convé, pero, entendre que aquests models sén huQams per tant,
també pateixen, tenen conductes inadequades igemen. Suporten una
pressid enorme que passa factura a alguns. | #alsmitjans els obliden.

Fa uns anys, hi va haver un cas a la televisiévqueer curios. Algu se’n
recorda de Johan Muelegg ?- Feia esqui de fonmpetia amb Espanya a
les olimpiades d’hivern I'any 2002, a Salt Lakey(ijEstats Units). El
Johan, alemany nacionalitzat espanyol i que ganebgarlava castella, era
conegut carinyosament com en “Juanito” Muelegg. @hginal de la
competicio, va donar positiu en un control antidgpiel van desposseir de
les seves medalles i, com per art de magia, vadesaer dels mitjans.

Conclusions

Des de la vostra tasca amb infants podeu fer \equugda competitivitat no
pot perdre uns valors de vista (coneixement dalpiprimits, acceptacio
de la derrota.....) i que els mitjans de comuni@adntentant oferir
productes cada vegada més espectaculars, poddarebk.

L’esport, com a espectadors, és un entretenimemiadtc. Pero cal
mantenir una actitud critica amb el que ens ofereiels mitjans de
comunicacié. Aixd no vol dir rebutjar-los, si nobsa gaudir-ne amb
intel-ligencia, no caure en la radicalitzacio, adte que €s un joc i que ens
ha de divertir. Aixo també ho hem de transmetrenatdres infants, és una
feina de tots. Acabo amb una cita de Salvador Gardu

“Potser el millor final d'aquestes ratlles, com adel de desdramatitzacié
i de terapia en contra de la mediafobia és agquadhia dels mitjans, The
Media Mantra , de John Katz, i que diu aixo:



«No és pas tan complicat. Els puc entendre. Pucdrecles meves propie
decisions sobre la televisio, els valors i la miedl No he pas d'escollir
entre la cultura tradicional o els nous mitjangaimbé puc viure una vida
felic i realitzada fins i tot si mai no entro aVaorld Wide Web.

Sigui quina sigui la cosa que vulguin veure o ded@veure, sigui quin
sigui el temps que hi passin, els meus fills narestdefensos ni en perill
causa de les pel-licules, els xous de televisidUsica o els ordinadors.
Molts nens —especialment els de classe baixa-espaieixen una terrible
violéncia, i necessiten més i millors pares, médlescoles, menys pistoles
drogues i moltes, moltes oportunitats de trebalésSque em preocupen 6
nens, els he d'ajudar. Pero si realment vull protegmeu fill, m'he
d'assegurar que tingui més -i no pas menys- aceggiast nou mon
cultural i tecnologic. Mai més no el consideraréigsd per veure coses
gue a mi no m'agraden. No pot ser que estiguemrgeamgpeu de guerra.
He d'aconseguir un contracte social amb el mewti# el protegeixi i el
guii a través de la seva nova cultura i que poatilp racionalitat a casa.

Ameén.»”.(6)
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